
※ 본 자료는 고객의 투자에 참고가 될 수 있는 각종 정보제공을 목적으로 제작되었습니다.

본 자료는 합리적인 정보를 바탕으로 작성된 것이지만, 투자권유의 적합성이나 완전성을 보장하지 못합니다.

따라서 투자 판단의 최종 책임은 투자자 본인에게 있으며, 본 자료는 어떠한 경우라도 법적 책임소재의 증빙으로 사용될 수 없습니다. 

2025년, K-뷰티의현황과전망
화장품(OVERWEIGHT)

리서치센터 이가영 애널리스트 | 2025년 3월
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K-뷰티수출재부흥

▶한국 화장품 수출은 북미/유럽 등 비중국 국가로의 수출 성장 덕에 재부흥기를 맞이

▶한때 70%에 달하던 중화권 수출 비중은 34%로 감소, 이제는 북미/유럽의 비중이 중화권을 추월

참고: 유럽은 러시아 포함
자료: TRASS

한국산 화장품 2024년 수출 증가율

자료: 한국무역협회, 삼성증권

한국산 화장품 수출국 비중: 2016년 vs 2024년

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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전세계에서 ‘나홀로’ 성장중인 K-뷰티

▶K-뷰티, 독자적인 카테고리로서 시장을 조성 중

: 시장의 성장에 기댄 것이 아닌, 점유율 성장의 결과

▶24년 전 세계 상위 수출국의 화장품 수출액은 역성장/flat 수준이었으나, 한국만 +20%의 성장률을 기록

: 미국에서 K-뷰티는 스테디셀러화, 유럽/중동/중남미 등 미국을 레퍼런스로 삼는 서구권의 성장은 가속화 단계

자료: ITC, 삼성증권 추정

전 세계 top 3 화장품 수출국의 수출 점유율 추이

참고: 국가 배열 순서는 수출액 규모 순
자료: ITC, TRASS, 삼성증권

전 세계 주요 화장품 수출국의 2024년 수출액 성장률

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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시장의성장이아닌, K-뷰티만의성장

▶한국이 프랑스를 넘어 미국의 화장품 수입 1위 국가(비중 22%)로 등극한 것은 잘 알려진 사실

▶K-뷰티는 미국에서, 시장 전체 성장률을 압도적으로 추월하며 성장

: ’23~24년 미국 이커머스 화장품 분기 판매액 성장률 평균: 시장 22.5% vs K-뷰티 63.0%

▶미국에서 잘 하는 채널, 잘 하는 카테고리, 잘 되는 브랜드 위주로 성장한 K-뷰티

자료: ITC

미국의 화장품 주요 수입국 비중 (2024년)

자료: Euromonitor, 삼성증권

미국 이커머스 전체 vs 한국: 화장품 판매액 성장률

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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시장의성장이아닌, K-뷰티만의성장

▶한국 기초 화장품의 미국 Amazon 시장 침투율은 11%에 도달

▶시장이 둔화되어도, 공격적인 기초 화장품 침투율 상승으로 한국 화장품은 여전히 미국에서 높은 성장률 시현

: vs 미국 시장의 top 레거시 브랜드는 점유율 성장이 정체 혹은 감소세

참고: 기초 화장품 기준
자료: Euromonitor, 삼성증권

K뷰티 vs top 5 브랜드의 미국 이커머스 점유율 추이

참고: 기초 화장품 기준
자료: Euromonitor, 삼성증권

K뷰티 vs top 5 브랜드의 미국 Amazon 점유율 추이

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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채널: Amazon의집중도심화, 이를우선공략한 K-뷰티

▶미국 이커머스 화장품 시장의 절반은 Amazon이 점유 중이고, 그 영향력은 네트워크 효과로 점차 강화 중

: K-뷰티는 이와 같이 가장 중요하고, 점점 더 중요해지고 있는 Amazon을 우선 공략

▶Amazon은 K-뷰티 브랜드들이 미국에 처음 진출하기에 유리. 1)낮은 초기 투자 비용, 2)단일 SKU로 흥행 가능

: 미국 이커머스 화장품 판매액 중 Amazon 비중: 시장 전체 46% vs K-뷰티 72%

자료: Euromonitor, 삼성증권

미국 이커머스 시장 규모와 Amazon의 점유율 추이

참고: 기초 카테고리 기준
자료: Euromonitor, 삼성증권

한국 화장품의 미국 이커머스 리테일러별 침투율

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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카테고리: 기초위주의시장, 더욱기초위주였던 K-뷰티

▶미국 이커머스 내 K-뷰티 판매액 중 기초 카테고리(skincare)의 비중은 무려 85%로 압도적 (vs 시장 57%)

▶한국 화장품의 미국 이커머스 시장 침투율은 기초 카테고리가 견인

참고: 2024년 1~3분기 누계 기준
자료: Euromonitor, 삼성증권

미국 이커머스 내 K-뷰티 매출의 카테고리별 점유율

자료: Euromonitor, 삼성증권

한국 화장품의 카테고리별 미국 Amazon 침투율

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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브랜드: 다양한취향으로파편화된시장, K-뷰티의기회

▶미국 이커머스 시장은 무수히 다양한 소비자의 취향 덕에, 브랜드 점유율 분포가 파편화

▶이러한 미국 시장의 특성은, 차별화된 히트 상품을 개발해 낸 K-뷰티 브랜드에게 더 없이 좋은 기회로 작용

: ‘달팽이 세럼’의 대명사 코스알엑스, ‘어성초(heartleaf) 토너’의 대명사 아누아, ‘쌀 선크림’의 조선미녀 등

참고: 3Q24 기준
자료: Euromonitor, 삼성증권

미국 이커머스 시장 내 각 브랜드의 비중

자료: Euromonitor, 삼성증권

K-뷰티 합산 미국 이커머스 판매액 중 각 브랜드 비중

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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K-뷰티수출재부흥을이끈 ‘인디뷰티’

▶최근 해외에서 아웃퍼폼하는 브랜드는, 오히려 국내에서는 잘 알려지지 않은 ‘인디(indie) 브랜드’가 대다수

: 인디 브랜드란, ‘소(小)자본의 비(非)대기업’ 신생 브랜드를 의미(independent의 줄임말) 

▶한류 열풍으로 대중 수출 의존도가 높던 시기 ‘중국에서 잘 팔리던 브랜드 = 국내 인기 브랜드’였던 것과 대조적

: K-컨텐츠에 의존하던 중국 수출과는 완전히 다른 이유로 인기를 얻는 중

기초화장품(Skincare) 색조화장품(Makeup)

최근 5년 최근 1년 최근 5년 최근 1년

# 브랜드 출시연도 브랜드 출시연도 브랜드 출시연도 브랜드 출시

1 조선미녀 2014 스킨천사 2013 에뛰드하우스 1985 정샘물 2015

2 Peach&Lily* 2012 아누아 2012 Fenty Beauty* 2017 데이지크 2020

3 라네즈 1994 믹순 2015 페리페라 2005 티르티르 2017

4 코스알엑스 2013 메디큐브 2014 3CE 2009 아누아 2012

5 닥터자르트 2004 닥터엘시아 2014 미샤 2000 미샤 2000

6 CeraVe* 2005 티르티르 2017 Innisfree 2000

7 아이유닉 2017 바이오던스 2020

8 편강율 2016 에스트라 2008

참고: 전 세계 영문 검색어 기준. 검색량 증가량은 전기 대비 기준. *해외 브랜드이나, 국내 화장품 ODM/OEM사의 고객사
자료: Google Trends, 삼성증권

‘한국의 화장품 브랜드’ 구글 검색량 최다 증가 브랜드

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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소비재 유형 기간

화장품 1~2년

의류/악세서리 2~3년

홈 디자인 5~7년

스포츠 장비 6~8년

K-뷰티수출재부흥을이끈 ‘인디뷰티’

▶단순히 신생 브랜드가 기존 브랜드의 지위를 위협하는 현상 자체는 새로운 현상이 아님

: 화장품 산업은 늘 새로운 브랜드의 인수 합병을 통해 성장해 온, 트렌드가 빠르게 변하는 사업

▶인디뷰티 트렌드의 핵심은 ‘적은 자본의, 비 대기업’ 신생 브랜드가 ‘대기업’브랜드를 위협한다는 것

: 사회문화적 요인(생활양식 변화 등)과 산업구조적 요인(사업모델 변화 등)이 결합해 탄생한 ‘지속 가능 트렌드‘

2025년, K-뷰티의 현황과 전망

자료: 각 사, 삼성증권 추정

화장품 그룹 산하 브랜드 중, 인수된 브랜드의 비중

자료: <트렌드를 읽는 기술> (헨릭 베일가드, 2008)

트렌드가 얼리 어답터~주류 소비자로 전파되는 시간
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인디뷰티의탄생: SNS덕에낮아진브랜드인지도의중요성

▶‘개별 제품’에 대한 정보 비대칭성 완화로, ‘브랜드’ 명성에 대한 소비자의 의존도(=브랜드 로열티)가 하락

▶SNS 뷰티 인플루언서들의 ‘뷰티 튜토리얼’ 영상과, 소비자들의 제품 사용 후기가 정보 비대칭성 완화에 기여

: 모방하면 좋은 화장법과 사용된 제품 공개, 동일한 제품 효능을 지닌 대체 가능 제품 소개

: 튜토리얼/후기가 활발하지 않던 과거에는, 제품 효능을 파악할 수 있는 창구가 제한적

참고: 소비자 설문 기반, 중복 선택 포함
자료: 하버드경영대학원

화장품 구매 전 정보 습득 경로

자료: Brightlocal

소비자 후기에 대한 신뢰 정도
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추천만큼

(%) "소비자 후기를 어느 정도 수준으로 신뢰하는가?"

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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인디뷰티의탄생: 적은자본으로도화장품브랜드경영가능

▶화장품 브랜드의 창업 및 경영이 시간/비용 측면에서 쉬워진 덕분에, 성공적인 인디 브랜드가 다수 등장 가능

: 미국에서 화장품 브랜드를 창업에 필요한 초기 비용(2024)은 약 2천만 달러(한화 약 2,700만원)

▶① 저렴하고 효과적인 마케팅+유통 모델이 탄생했고, ② ODM사/용기사를 통한 효율적인 생산이 뒷받침된 덕분

: 빠른 속도를 갖추게 되면서, 인디 브랜드의 차별점이 강화되는 선순환

자료: Instagram, Drunk Elephant

SNS와 온라인 유통의 결합 예시

자료: Intercos

해외 ODM사의 인디 브랜드 매출 비중 추이

25

30

35

40

45

50

55

60

1Q21 3Q21 1Q22 3Q22 1Q23 3Q23 1Q24

대형 브랜드 비중 인디 브랜드 비중

(%) 인디 브랜드향 매출 비중이 가파르게 상승하면서, 

대형 브랜드향 매출 비중을 추월

SNS 링크 클릭 시

유통
채널로
연결

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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최근 10년 최근 5년 최근 1년
전체
순위

브랜드
순위

브랜드/키워드 출시
연도

국가 전체
순위

브랜드
순위

브랜드/키워드 출시
연도

국가 전체
순위

브랜드
순위

브랜드/키워드 출시
연도

국가

1 1 The Ordinary 2016 캐나다 1 한국의 스킨케어 1 한국의 스킨케어

2 2 CeraVe 2005 미국 2 피부과 의사 2 1 라네즈 1994 한국

3 여드름 3 레티놀 (원재료) 3 2 Bubble Skincare 2019 미국

4 3 Drunk Elephant 2012 미국 4 1 SkinCeuticals 1994 미국 4 3 코스알엑스 2013 한국

5 Reddit (소셜미디어) 5 2 Glow Recipe 2014 한국** 5 4 Minimalist 2020 인도

6 레티놀 (원재료) 6 살리실산 (원재료) 6 5 Byoma 2022 영국

7 4 Sephora* 1969 프랑스 7 3 조선미녀 2014 한국 7 6 Sephora* 1969 프랑스

8 Cruelty-free (ESG) 8 4 Mama Earth 2016 인도 8 7 올리브영* 1999 한국

9 니코티나마이드 (원재료) 9 5 Ulta Beauty* 1990 미국 9 8 Glow Recipe 2014 한국**

10 5 Paula's Choice 1995 미국 10 6 Byoma 2022 영국 10 9 Paula's Choice 1995 미국

11 한국의 스킨케어 11 7 e.l.f. Beauty 2004 미국 11 비누

12 립밤 12 8 Paula's Choice 1995 미국 12 10 Tatcha 2009 일본

13 살리실산 (원재료) 13 9 Plum 2013 인도 13 11 Hada Labo 2004 일본

14 6 Tatcha 2009 일본 14 10 Boots* 1849 영국 14 12 Ulta Beauty* 1990 미국

15 7 Glow Recipe 2014 한국** 15 11 Simple 1960 영국 15 일본

16 8 Minimalist 2020 인도 16 12 Dot & Key 2018 인도

17 9 조선미녀 2014 한국 17 13 CeraVe 2005 미국

18 K-뷰티 18 14 The Ordinary 2016 캐나다

‘코리안스킨케어’의글로벌위상제고
2025년, K-뷰티의 현황과 전망

참고: 연관 검색어(related topic) 중 ‘Rising’으로 분류된 화장품 관련 브랜드. 전 세계 영문 검색어 기준. 유사/중복 검색어는 조정함. 검색량 증가 정도는 전기 대비 기준.  
패션 복합 브랜드(Christian Dior, Gucci, Chanel 등)의 출시 연도는, 브랜드 인지도 구축기간을 감안하여 최초 사업 시작일 기준으로 작성(화장품 사업 시작 연도 아님)
* 화장품 유통사이나, 자체 브랜드(Private label) 보유 **영업 지역은 미국이나, 한국인 창업자가 한국 화장품을 판매하면서 시작된 브랜드

자료: Google Trends, 삼성증권

‘최고의 기초 화장품 브랜드(best skincare brand)’ 구글 검색량 최다 증가 브랜드
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‘코리안스킨케어’의글로벌위상제고

▶전 세계 주요 지역에서 더마 뷰티의 타깃인 기초(스킨케어) 및 선 케어의 비중은 60~70% 수준

▶특히 한국 화장품의 수출 강세를 견인한 미국 이커머스 시장에서, 한국 화장품(K뷰티)의 기초+선 비중은 91%

참고: 비중은 전체 화장품 시장 내 기초/선 화장품의 비중을 의미; 2023년 기준
자료: Euromonitor, 삼성증권

전 세계 주요 지역의 기초/선 화장품 시장 규모 및 비중

참고: 2024년 기준
자료: Euromonitor, 삼성증권

미국 이커머스 내 K뷰티의 카테고리별 비중

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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글로벌소비자들이 K-뷰티에열광하게된이유

▶첫번째 이유는, 사용 후 실제로 피부 개선이 이루어진다고 소비자들이 느끼기 때문

▶두번째 이유는, 제품/마케팅 콘텐츠의 신규 출시 및 대응이 가장 빠르기 때문

▶세번째 이유는, 공급이 수요를 창출한 덕분

참고: 실제 구매를 인증한 소비자 평가 중, 다른 소비자의 추천을 많이 받은 “Top 
positive review” 상위 20개(합계 추천인 4,300명) 기준
자료: Amazon, 삼성증권

Amazon 베스트셀러 1위인 한국 제품의 소비자 평가

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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약속된 기능(피부 개선)이 잘…
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잘 구현됨

자료: L’Oreal

한국의 화장품 산업에 대한 로레알 그룹의 평가

“한국은 새롭고 혁신적인 기술과 트렌드를 창조하고 또 적용

하는데 있어 세계에서 가장 빠른 속도를 자랑하는 시장 중 하

나입니다. 세계 최대 뷰티 생태계 중 하나인 한국에서 소비자

들은 다채로운 경험을 바탕으로 더 만족스러운 서비스에 대한

기대를 품고 있습니다.

… BB크림, CC크림, 시트 마스크, 쿠션, 헤어 워터 트리트먼트,

시카 & 배리어 크림은 모두 한국에서 시작하여 전 세계로 퍼진

새로운 뷰티 경험 창조의 좋은 예입니다.…”
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글로벌소비자들이 K-뷰티에열광하게된이유

▶첫번째 이유는, 사용 후 실제로 피부 개선이 이루어진다고 소비자들이 느끼기 때문

▶두번째 이유는, 제품/마케팅 콘텐츠의 신규 출시 및 대응이 가장 빠르기 때문

▶세번째 이유는, 공급이 수요를 창출한 덕분

2025년, K-뷰티의 현황과 전망

참고: 미국과 캐나다 기준, 멕시코 제외. 2024년 YTD는 1-3분기 누계
자료: TRASS, 삼성증권

한국산 화장품의 북미 수출액 및 성장률 추이
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2019년까지 둔화되던 수출 성장세는

2020년 온라인 쇼핑 급증기를 맞으며 반등

자료: 삼성증권

한국의 화장품 산업 밸류체인
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수입
주체

전 세계 북미 유럽 아시아 중동

미국 EU-27* 독일* 영국 프랑스* 중국 일본 싱가포르 사우디**

수입
순위

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

국가 비중
(%)

1위 프랑스 15.9 한국 22.5 프랑스 18.5 프랑스 24.4 미국 17.1 이탈리아 20.9 프랑스 32.3 한국 40.4 프랑스 44.9 프랑스 17.5

2위 한국 11.2 프랑스 16.7 독일 13.9 폴란드 15.7 프랑스 14.8 미국 12.6 일본 22.8 프랑스 26.1 일본 15.6 UAE 13.0

3위 중국* 9.7 캐나다 13.2 이탈리아 8.5 이탈리아 11.8 중국 14.8 독일 11.6 한국 17.4 미국 9.2 한국 9.6 이탈리아 10.7

4위 미국 8.1 이탈리아 11.6 네덜란드 6.8 네덜란드 7.3 이탈리아 9.3 네덜란드 9.7 영국 11.0 중국 7.6 미국 9.2 미국 8.5

5위 싱가포르 6.4 중국 9.1 폴란드 6.5 스위스 8.1 독일 6.3 스페인 7.8 이탈리아 4.1 이탈리아 4.1 이탈리아 3.6 중국 7.4

6위 독일 6.2 멕시코 3.6 미국 5.2 오스트리아 4.4 캐나다 6.0 중국 5.1 벨기에 2.6 영국 2.1 스위스 2.3 한국 7.2

7위 일본 3.6 영국 3.3 스페인 4.7 중국 4.6 한국 5.8 한국 4.8 독일 1.8 캐나다 1.2 중국 2.0 독일 6.3

8위 이탈리아 4.0 일본 2.9 벨기에 4.7 스페인 3.6 폴란드 5.6 벨기에 4.4 스위스 1.7 독일 1.0 영국 1.7 폴란드 3.3

9위 폴란드 3.5 독일 2.8 중국 4.5 미국 3.6 스페인 2.9 캐나다 3.3 태국 1.2 말레이 0.9 말레이 1.7 호주 2.9

10위 영국 2.8 스웨덴 1.9 영국 3.6 영국 2.6 스위스 1.6 폴란드 3.2 스페인 0.9 호주 0.9 벨기에 1.6 스위스 2.4

11위 캐나다 2.1 대만 1.8 한국 3.5 한국 1.9 벨기에 1.5 스위스 2.9 폴란드 0.7 스위스 0.9 캐나다 1.6 스페인 2.3

글로벌 2위지만, 아직정복할시장이많은 K-뷰티

▶가파른 성장세에 비해, 유럽/중동 등 주요 시장에서 K-뷰티의 수출 순위는 아직 6~11위

▶레퍼런스 시장인 미국에서의 성공이, 유럽/중동 등 신규 시장으로 확산되는 단계

참고: *2024년 1-11월 누계 기준 **2024년 1-10월 누계 기준
자료: ITC, Eurostat, 중국해관, 삼성증권

전 세계 주요 시장에서 K-뷰티의 지위 (2024년 수출액 기준) 

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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순위 트렌드(검색어)
2025E 

성장률*
Amazon 베스트셀러 제품 순위**

(% y-y) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

1
밀키 토너
(milky toner)

58.9% Byoma 아임프롬 티르티르 아누아 Thayers 라네즈 메디힐 스킨푸드
Paula’s 
Choice

celimax

2
달팽이 세럼
(snail serum)

54.2% 믹순 COSRX baebody COSRX COSRX COSRX Tree of Life COSRX MIZON
Seoul
Ceuticals

3
레드라이트 완드 (미용기기)
(red light wand)

51.2% Doset Fastaid Suenohyu Fxtiaa VGY lifepro
M Pain Mg
mt

Lilatyu
Smooth glo
w

Foloke

4
한국 선크림
(korean sunscreen)

49.2% 하루하루
이니
스프리

달바 아누아
이즈앤
트리

이즈앤
트리

조선미녀
가품

에뛰드
조선미녀
가품

AHC

5
콜라겐패치
(collagen patch)

44.2% Maskiss Enaskin Risque Prenawina 아비브 Silkdermis Yoyory Fivewan COSRX Stylia

6
글리콜릭산 토너
(glycolic acid toner)

42.9%
The Ordina
-ry

Maree
La Roche
-Posay

Sadoway
The Ordina
-ry 가품

The Ordina
-ry 가품

Proactiv Elvira
The Ordina
-ry 가품

The Ordina
-ry 가품

7
바이오리필 (미용시술)
(biorepeel)

42.8% n/a

8
차아염소산수 스프레이(hypoc
hlorous acid spray)

42.1% Tower 28 Avenova Briotech Ocusoft e11ement SkinSmart Base Lab HOCL SkinSmart Briotech

9
레드라이트 마스크 (미용기기) 
(red light face mask)

38.4% Nvboty Evfofo Evfofo Inteo Beuwe Jay Sarees Avorla SDKWDH GYH Jay Sarees

10
센텔라 앰플
(centella ampoule)

38.2% 스킨1004 스킨1004 퓨리토 스킨1004 스킨1004 Axis-Y 메디큐브
Salmon
Caring

COSRX eva

미국, K-뷰티에여전히우호적인시장트렌드

▶기초 화장품 시장의 2025년 Top 10 trend는, 피부 개선 효과가 있는 원료/제품유형/미용기기/미용시술로 구성

▶미국 화장품 시장의 2025년 소비 트렌드는 K-뷰티의 성장에 더욱 우호적일 것

자료: Spate, Amazon, 삼성증권

2025E 미국 기초 화장품(skincare) top 10 트렌드 및 해당 트렌드의 현재 Amazon 베스트셀러 순위

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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(백만달러) 수입액 수출액 무역적자 무역적자 비중

전체 127,761 72,132 55,629 

자동차 42,416 2,499 39,917 71.8%

기계 26,673 8,820 17,853 32.1%

전기기기 20,886 6,672 14,214 25.6%

철강과 그 제품 4,831 803 4,029 7.2%

플라스틱과 그 제품 4,445 1,631 2,814 5.1%

향료 및 화장품 1,830 346 1,485 2.7%

고무와 그 제품 1,318 191 1,127 2.0%

미국상호관세의영향은제한적일것

▶화장품은 미국의 대한국 무역적자 중 2.7%만을 차지. 전체 수입액 중에서도 1.4%에 불과한 수준

▶노동집약적이고, 고용 창출효과가 크지 않은 화장품 산업에 상호관세를 부과할 유인은 크지 않을 것

: 미국의 화장품 생산비(특히 인건비)는 높은 편. 자국산업 보호 조치는 필수재의 물가 상승을 유발. 이득<손해

▶한국 ODM사들은 국내 vs 미국 현지 생산 옵션을 제공하기 시작했으나, 아직 생산단가 및 제형 차이 존재

자료: 한국무역협회, 삼성증권

미국의 對한국 무역적자 (2024년) 

참고: 청록색은 ’24.4월부터 가동되는 콜마의 미국 2공장을 표기한 것
자료: 각 사, 삼성증권

주요 한국 ODM사의 미국 공장 생산능력

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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유럽/중동, K-뷰티의경쟁자는같은실용주의노선의경쟁국

▶일부는 “K-뷰티가 유럽/중동 시장에서 화장품 강국 프랑스를 어떻게 이기겠느냐” 반문하나,

당초 K-뷰티의 경쟁자는 프랑스가 아니라 같은 미국 등 실용주의 노선의 수출국

▶우상향하는 K-뷰티의 점유율 vs 우하향하는 실용주의 경쟁국의 점유율

참고: 월별 수입액 기준
자료: Eurostat, 삼성증권

EU가 수입하는 화장품의 비유럽 top 4 국가별 점유율

자료: ITC, 삼성증권

영국의 화장품 수입액 및 top 7 수입 국가별 점유율

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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K-뷰티만의소구점을제시하는것이중요

▶K-뷰티의 소구점은 1) 우수한 품질, 2) 빠르고 트렌디한 신제품, 3) 상대적으로 저렴한 가격

: K-뷰티는 1~3 모두에서 주요 미국/중국 브랜드를 압도

▶수출 강세 브랜드들은, 이 같은 소구점을 구현한 단일 ‘히트 상품’ 중심으로 고성장

: 아누아의 어성초토너, 바이오던스의 하이드로겔 마스크, 조선미녀의 쌀 선크림, 메디큐브의 제로모공패드 등

자료: Euromonitor, 삼성증권

K뷰티 합산 미국 이커머스 판매 중 브랜드별 비중 추이

참고: 4Q24 기준
자료: Euromonitor, 삼성증권

K뷰티 합산 미국 이커머스 판매 중 브랜드별 비중

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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미국 이커머스에서 판매되는 한국 브랜드는 약 180개.

이 중 top 10의 판매액 비중은 60% (top 5는 45%)
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인수 대상 기업 난다 고운세상코스메틱

소속 브랜드 3CE 닥터지(Dr.G)

인수 결정 시점 2018년 4월 2024년 12월

인수 후 지분율 100% 100%

인수 금액 (십억원) 600 n/a

인수 배수 Trailing P/E (2017년, 배) 35.3 n/a

Forward P/E (2018년, 배)* 21.1 n/a

로레알, 한국더마화장품브랜드닥터지인수

▶로레알, 한국 피부과 전문의가 설립한 더마 화장품 운영사 고운세상코스메틱 지분 100% 인수 결정

: 인수 이유는 1) 한국 화장품 특유의 제품 독창성 및 품질 우수성, 2) 더마 뷰티의 우호적 전망

▶단순 투자가 아닌, 지분 100% 인수를 결정한 것은 장기 전망에 대해 긍정적으로 평가했음을 시사

*로레알은 글로벌 화장품 그룹 중에서도 타 브랜드의 인수합병을 가장 활발하게 진행하며 성장해 온 기업

참고: *인수 당시 인수 측 추정치가 아닌, 실제 2018년 순이익 기준으로 역산한 수치
자료: 언론 보도, 삼성증권

로레알 그룹의 한국 화장품 브랜드 인수 사례 비교

자료: L’Oreal

더마 뷰티에 대한 로레알 그룹의 긍정적 평가

2025년, K-뷰티의 현황과 전망



www.samsungpop.com | 27

(십억원) 2025G 2024 성장률 (y-y)

매출액 1,000 723 38%

국가별

미국 300 158 90%

유럽 등 해외 총판 185 101 83%

일본 100 52 92%

홍콩 64 61 5%

중국 28 28 4%

국내 323 323 0%

카테고리별

화장품 500 339 48%

디바이스 450 313 44%

기타 50 72 -30%

영업이익률 17.0% 18.0%

에이피알, 공격적인매출성장가이던스제시

▶에이피알, 2025년 매출액 전년 대비 +38% 성장 자신감 (미국 +90%, 유럽 등 해외 총판 +83%, 일본 +92% 등)

: 영업이익률 개선을 동반한 건강한 성장

▶에이피알의 뷰티 디바이스는 의료기기로 분류되지 않으나, 화장품 흡수 기능은 오히려 의료기기를 상회

자료: 에이피알, 삼성증권

에이피알 2025년 가이던스

자료: 에이피알, 삼성증권

에이피알의 뷰티 디바이스 효과

2025년, K-뷰티의 현황과 전망
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(십억원) 2024 2023 성장률 (y-y)

매출액 319.3 159.3 100%

일본 155.7 125.0 25%

국내 123.4 21.0 487%

중화권 14.9 13.4 11%

미국 9.4 0.3 2,664%

동남아 8.9 - nm

기타 7.1 - nm

브이티, Ulta Beauty 전미 1,400개매장동시런칭예정

▶효과성이 뛰어나기로 알려진 히트 상품 ‘리들샷’이 일본을 넘어 국내, 미국, 중화권, 동남아에서 차례로 성장 중

: 검증된 히트 상품이 타 시장에서 성장하는 것은 단지 시간 문제

▶미국 최대 채널인 MBS 및 대형마트 온오프라인 매장 런칭이 확정

: Ulta 오프라인 전미 1,400개 매장 동시 런칭 예정(2Q24~3Q24). 온라인은 1분기 중 진입 예정

2025년, K-뷰티의 현황과 전망

참고: 1H24 기준
자료: 삼성증권

브이티의 화장품 사업 지역별 매출액 및 성장률

자료: 브이티, 삼성증권

브이티의 히트 상품 추이 (2017, 2020, 2024년) 
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Compliance Notice
- 본 조사분석자료의 애널리스트는 2025년 3월 18일 현재 위 조사분석자료에 언급된 종목의 지분을 보유하고 있지 않습니다. 

- 당사는 2025년 3월 18일 현재 위 조사분석자료에 언급된 종목의 지분을 1% 이상 보유하고 있지 않습니다. 

- 본 조사분석자료에는 외부의 부당한 압력이나 간섭없이 애널리스트의 의견이 정확하게 반영되었음을 확인합니다.

- 본 조사분석자료는 당사의 저작물로서 모든 저작권은 당사에게 있습니다.

- 본 조사분석자료는 당사의 동의없이 어떠한 경우에도 어떠한 형태로든 복제 , 배포 , 전송, 변형 , 대여할 수 없습니다.

- 본 조사분석자료에 수록된 내용은 당사 리서치센터가 신뢰할 만한 자료 및 정보로부터 얻어진 것이나, 당사는 그 정확성이나 완전성을 보장할 수 없습니다.

따라서 어떠한 경우에도 본 자료는 고객의 주식투자의 결과에 대한 법적 책임소재에 대한 증빙자료로 사용될 수 없습니다.

- 본 조사분석자료는 기관투자가 등 제 3자에게 사전 제공된 사실이 없습니다.




